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Quality, innovation and sustainability are the
cornerstones of all Carimali collections

Qualita, innovazione e sostenibilita sono alla
base di tutte le collezioni Carimali

by Giuliana Fratnik

1 the shores of Lake Ovta lies Carima-

li, a velined and consistent company in

hathroom e

ign. representing lalian
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ps and wellness for over
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35 years. €
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1ing ecrallsmanship.
reh,
Orms everyday gestures

suslait
Cari

into sensory experiences. Now led by Flavio Cajelli, the
ing and environmental ve:
ility. “Like 1o think of our world as a complex ceo-

company

wphasizes well-h

svstem,” says Cajelli, whe

+people, thoughts, and emotions
matter as much as produets,
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Quality as a fo
Carimali’s values mes

spect
tradition and a modern outlook.
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Carmmal;
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al bagno

Sulle rive del suggestivo Lago °Orta, ha sede una delle

vealtiy piin vaffing

cocrenti del panorama del design ita

liano ded nali. azicnda che
Made in Ttaly nel

mondo della rubinetteria ¢ delle soluzioni wellness. Una

dlambiente hagio: ¢

daoltre 35 anni rappresenta il meglio

sensoriale. Oggi guidata da Flavio Cajelli, Cavimali si di-

S| ale che mette al centro

ngue peruna visione imprenditon
Fuomo ¢ il suo henessere, senza dimenticare la vesponsa-
bilita ambientale. “Mi piace pensare al nostro mondo come
aun ceosistema complesso — afferma Cajelli — fatto di cose

n emozioni™. E da

wnehie di e

e, di menti, pensieri

questa visione chie nascono collezioni « ntare

storie di stile ¢ comlort, espressioni tangibili di un design

che sila cultura,

La qualita come forma di rispetto

HDNA dellazienda si fonda suvalori antichi ¢ visione con-

vimali ¢

temporanea. Ogni prodolto Lrisultato di una fi-

licra corta. alfidata a fornitori allamente speecializzali, spes
so a chilometro zero. ¢ di un processo |II‘|||||I||i\u allento

Not
sienda wtilizza solo cromo trivalente - privo di componenti

alvanico dell’a

aso. limpianto

lossici — ¢ Penergia neeessaria alla produzione proviene in

Lo da li

gran pa

voli

movabilic grazie a un impianto foto-

¥
»elie genera fino a 0.000 KWh all

uno. Lapproe

Each product is erafted through a short supply ehain with

specialized, often local. supplicrs. and a sustainable pro-
duet ng plant uses only trivalent
chiromiun, and the company’s photovoltaie system produe-
es up 1o 90,000 KWh per year. The

1 process. The galvani

al is lo creale bean-

tiful, functional, and

ble products that enhanee life

and support a faiver, greener Tutuve, The new QTime and

Crown collections embody this ethos.

e Meets Modern

prets elassie design throngh essential geom-

QTime: Cla;
QTime vei

i
etey and havmony. Iis exlindrical form, enhaneed by subtle

Ve pow

Doric grooves, offers historical depth and exp

Ihe clean yel clegant s

faces interact with light, adding
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depth and softness designed for visua “tile comfort.

Crown: Luxury in the Details

Crown highlights a more personal design expression, turn-
ce ol individuality. Tts hallmark
g ving. like a jewel, enhancing the tap’s body
with heauty and tactile vichness. Available in finishes like
PVD Copper Bronze, Black Metal Brushed, and English
Gold Brashed, cach picec is highly customizable and suited

s the bathroon into a sy
sting vin,

is a conl

to relined int

Below, onthe left, the QTime series Sotto, asini miscelator| della serle
mixers; ontheright, the single-holemixer  QTime; a destra, quello monoforo della
from the Crown series. On the opposite serie Crown, Nella pagina a fianco, ancora
page, another mixer from the Crown lla serie Crown, ma in
serles, butInatwo-hole version, versionea due for

cio ¢ chiarvo: realizzave oggetti bellis funzionali ¢ duraluri,

in grado di migliorare la gua della vita ¢ contribuire a

un futuro pite equo e vispettoso dellambiente, Ein questo

soleo ehe si inseriscono le due nuove collezioni laneia

brand: QTime ¢ Crow.

QTime: la elassicita si fa moder

Nell

1 classicita

collezione QTime. Carvimali veinterpreta

h nea, dando vi

ggio visi

essenziali ¢ armonie for

ali. 11 pro-

wmista & il cilindro, forma

¢ primor
ul

. seolpito

da sottili seanalature doriche che ne ac

10 la forza

ssiva ¢ la memoria storie
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I visuliato ¢ un design sobrio ma ricereato, in cui le su-

perliei dialogano con la luee, ereando giochi di viflessi ¢

ilambicnte. Le i

nee sono rigorose ma morl cusale per generare henes-

visivo e latlile

Crown:

Con Crown, Cavimali esple o pit solisticalo

lel design. Sit Hezione ehe tra-

sforma il bagno in wno spazio di espressione individuale

Lelemento distintivo ¢ la ghic un dettaglio in finitura

a contrasto che si comporta come un gioiello: incornicia

¢ impreziosisce il corpo del rubinetto, agginngendo valore
estetico ¢ profondity sensoriale.

Lavavieta di finiture disponibili - dal PVD Copper Bronze
al Black Metal Brashed. iglish Gold Bru

shed = consente una personalizzazione estrema, rendendo

assando per I'E

ogni pezzo un oggello unico, in grado di adatiarsi con na
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